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Relevante Trends und deren Einfluss auf das Unternehmen des Auftraggebers und sein Produkt-
portfolio werden analysiert.

FEPEEEEEEEEErrT T VORAUSSETZUNGEN

|| Einarbeitung in die Doméine

[EEEEEEEEEEerrri - VORGEHEN

Die Trendanalyse wird in Form von Szenarios entwickelt bzw. strukturiert. Dabei handelt es sich
nicht um eine genaue Vorhersage der Zukunft, sondern um plausible Beschreibungen, was passie-
ren konnte. Sie unterstiitzen die Auswahl von Strategien, die Identifikation moglicher Zukunfts-
szenarien, erweitern die Imagination und ermdglichen Innovation. Die Analyse umfasst sowohl
technologische Trends, als auch Konsumentenverhalten und soziale Aspekte.

FECEETEEETTEr T RELEVANZ

Mit dem Wissen iiber Trends kénnen innovative Produkte auf Basis sich &ndernder Marktanforde-
rungen und Kundenbediirfnisse entwickelt bzw. notwendige Anpassungen an bestehende Produk-
te vorhergesehen werden.

LCCCCEEEETTETTT T NACHSTE SCHRITTE

|| Ergdnzung durch Analogiestudie und Konkurrenzanalyse sinnvoll
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